
생성형 AI를 활용한 KOTRA 수출 시장 분석 보고서
생성일: 2026년 06월 11일

분석 요청 국가:  멕시코

HS CODE:  902213

HS CODE명:  기타(치과용으로 한정한다)

품목명:  치과용 휴대용 엑스레이 진단 기기

수출액 규모:  유망기업 ($100,000 ~ $999,999)

해당 품목 수출 경험:  수출 경험 있음

해당 보고서의 수출입통계는 HSCD : 902213 기준으로 작성되었고, 
시장/수요/유통 등 현황 및 분석 내용은 치과용 휴대용 엑스레이 진단 기기을(를) 기준으로 작성되었습니다.

본 서비스가 제공하는 정보는 참고용일 뿐이며, 법적 효력을 갖지 않습니다.
최종 의사결정 및 실행에 대한 책임은 전적으로 이용자에게 있으며, 당사는 결과에 대해 어떠한 법적 책임도 부담하지 않습니다.
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Ⅰ. 멕시코 시장동향 및 진출전략

1. 시장 개요 및 동향

가. 시장 정의·범위 및 구조

멕시코의 치과용 휴대용 엑스레이 진단 기기 시장은 병·의원 및 개인 치과 클리닉, 이동 진료(모바일 클리닉), 보건소와 원격의료 서
비스 등에서 사용되는 (치과용 휴대형 X-선 장치, 핸드헬드 및 모바일 유닛) 을 포함합니다. 제품 범위는 (디지털/아날로그 탐지 기
술), 전원 방식(배터리식/AC 전원/하이브리드) 및 장치 형태(휴대형/벽걸이형/모바일 카트형)로 구분되며, 용도별로는 구강내 촬영
(인트라오랄) 및 구강외 촬영(파노라마, CBCT 등 보완적 솔루션 연계) 을 포함합니다. 멕시코 시장 구조는 아래와 같이 정의됩니다.

생산 및 공급: 멕시코 내 일부 소규모 제조와 북부지역의 마퀼라도라(조립·가공수출) 기반 제조가 존재하며, 전체 수요의 상당 부
분은 수입 의존 형태로 충당됩니다.
유통: 수입업자 → 현지 총판(디스트리뷰터) → 지역 대리점/치과기자재상 → 최종 사용자(개인 치과·클리닉·공공의료기관) 구
조로 운영됩니다. 공공 조달의 경우 제품 등록·승인과 입찰 경험이 중요합니다.
규제: 멕시코 연방 보건위생기구의 의료기기 등록 및 Tecnovigilancia(사후감시) 제도를 충족해야 하며, 등록 및 승인 절차는 준
비 서류에 따라 수개월이 걸릴 수 있습니다.
서비스·애프터서비스: 장비 신뢰성과 A/S 네트워크는 구매 결정에 큰 영향을 미치며, 특히 현지 유지보수·기술교육 수요가 높습
니다.

참고: 멕시코 의료기기 전체 카테고리에서 영상진단기기는 주요 비중을 차지하며, 치과용 제품은 별도 세그먼트로 점진적 수요 확대
가 관찰됩니다.

나. 멕시코의 수입 통계 및 경쟁 구조 (HS코드 해당 품목 기준)

아래 표는 멕시코가 해당 HS코드 품목을 2024년에 어디서 수입했는지(경쟁국 구성) 상위 10개 국가를 순위별로 정리한 것입니다.
표에 기재된 금액은 이미 포맷된 값으로, 통화 단위는 모두 USD 입니다.

순위 수입원천지 수입금액 (USD)

1 한국 $13.5M

2 중국 $3.2M

3 미국 $1.8M

4 브라질 $750.1K

5 핀란드 $508.9K

6 프랑스 $69.9K

7 독일 $17.4K

8 이탈리아 $2.4K

해당 데이터 상위 10개 항목에 포함되는 국가가 8개 뿐이므로 상위 항목을 모두 표에 반영했습니다.

해석 및 시사점:

상위 1~3위국(한국·중국·미국)이 전체 수입에서 큰 비중을 차지하고 있어 시장 집중도가 높은 편입니다. 특히 한국의 시장점유
규모가 최대 공급원으로 확인되어 경쟁에서 우위를 점하고 있습니다.

• 

• 

• 

• 

• 
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한국은 단일 공급국으로서 압도적인 금액으로 1위를 차지하고 있어, 현지 수입 채널·브랜드 신뢰도·기술·가격 경쟁력 등에서 강
점을 확보하고 있음을 시사합니다.
중국과 미국은 보급형·다양한 제품 포트폴리오로 경쟁 중이며, 핀란드 등 소수 유럽 공급국은 고부가·특화 장비(예: 특정 원천기
술 또는 고사양 센서)를 공급할 가능성이 있습니다.
시사점: 한국 기업은 가격경쟁력 유지와 동시에 A/S 및 현지 서비스 역량, 제품 차별화(디지털/저선량/무선 연동/AI 보조 진단
등) 를 강화하면 멕시코 내 추가 점유 확대 기회가 존재합니다. 반면 공공 조달에서는 현지 파트너십과 등록·인증 대응력이 핵심
경쟁요소입니다.

(참고 통계: 2024년 멕시코의 전체 해당 품목 수입규모는 $20.5M으로 집계되었으며, 한국산 수입 비중은 약 66.0%로 매우 높은 수
준입니다.)

2. 시장 규모 및 성장 추이(과거·현재·전망)

멕시코 및 글로벌 데이터를 종합하면 치과용 및 휴대용 X-레이 장비 시장은 디지털 전환, 이동진료 확산, 원격의료(tele-dentistry)
증가에 힘입어 지속적인 성장세를 보이고 있습니다. 주요 관찰점은 다음과 같습니다.

글로벌 시장 동향: 전 세계 치과용 X-레이 장비 시장은 2021년 이후 탄탄한 성장률을 보이며 2023~2031년 기간 동안 연평균 8%
내외(CAGR) 수준의 확대가 전망됩니다. 휴대용·핸드헬드 장치는 편의성과 원격진료 연계 수요로 높은 성장률을 기록하고 있습
니다.
멕시코 시장 규모: 멕시코 내 진단영상기기 및 치과용 장비 소비는 증가 추세에 있으며, 멕시코 의료기기 판매 전체에서 영상진단
장비가 주요 비중을 차지합니다. 해당 품목(HS코드 기준) 멕시코의 2024년 수입총액은 $20.5M (USD) 이며, 이 중 한국으로부
터의 수입액은 $13.5M (USD) 입니다.
한국 대비 멕시코 수입 증가 추이(해석): 

최근 6년간 멕시코의 해당 품목 수입은 약 43.4% 증가했으며, 최근 3년간 증가율은 **약 71.0%**로 단기 성장세가 가파릅
니다.
한국으로부터의 수입(멕시코에 대한 한국 수출)은 2024년 기준 $13.5M이며, **최근 3년간 한국으로부터의 수입 증가율은
573.0%**로 매우 높은 증가율을 보였습니다. 이는 한국 공급 제품의 채택이 급증했음을 의미합니다.

세부 전망 요소: 

디지털화(디지털 탐지·PACS 연동), 저선량 기술, 무선·배터리 성능 향상, AI 기반 영상보조 기능 도입은 향후 3~5년 내 제품
교체 수요와 신규 수요를 촉진할 주요 요인입니다.
멕시코 내 의료 인프라 개선 및 민간 치과 클리닉 확대, 미용·심미 치과 수요 증가도 시장을 견인할 요인입니다.

요약: 멕시코의 해당 품목 시장은 최근 몇 년간 빠르게 성장 중이며, 특히 한국산 제품이 높은 점유율로 수입시장을 주도하고 있어 단
기·중기적으로도 유의미한 비즈니스 기회가 존재합니다.

3. 산업 생태계 및 가치사슬 구조

멕시코 치과용 휴대용 X-레이 장비 산업의 가치사슬은 아래와 같은 핵심 구성 요소로 이루어져 있습니다.

원자재·부품 조달: 센서(평판검출기/CCD), 튜브·발생기, 배터리 및 전자제어부 등이 핵심 부품입니다. 멕시코는 부품 일부를 수
입하여 지역에서 조립·완제품화하는 형태가 존재합니다.
제조·조립: 북부의 제조·조립(마퀼라도라) 허브에서 일부 생산이 이뤄지지만, 고사양 장치는 주로 수입에 의존합니다.
수입·유통: 주된 수입업체 및 총판이 제품을 들여와 멕시코 전역의 딜러망과 연계하여 공급합니다. 공공의료기관 납품은 공식 등
록·입찰을 통해 수행됩니다.

• 

• 

• 

• 

• 

• 

◦ 

◦ 

• 

◦ 

◦ 

• 

• 
• 
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최종수요: 개인치과클리닉, 치과체인(DSO), 병원·진단센터, 치과 교육·연구기관이 주요 수요처입니다. 이동진료·원격진료 수
요로 모바일 유닛의 채택이 확대되고 있습니다.
서비스·리사이클·폐기: 방사선 안전 규정과 전자 폐기물 관리가 관련되어 있으며, 현지 A/S·부품공급 역량이 구매 결정에서 중
요한 요소입니다.

산업 내 주요 플레이어 유형:

글로벌 대형 의료기기 제조사(장비 개발 및 브랜드 공급)
전문 치과영상 기업(치과 전용 포트폴리오)
현지 총판 및 서비스 제공업체(유통·A/S 담당)
기술 솔루션 제공업체(클라우드·AI 연동 등 소프트웨어)

핵심생태계 이슈:

멕시코에서는 현지화(서비스·A/S·부품재고)와 규제(등록·사후감시)에 대한 대응력이 시장진입의 관건입니다.
디지털 워크플로우(클라우드·PACS·EHR 연동) 수요 증가로 소프트웨어 연동성과 데이터 보안도 구매평가에서 중요해지고 있습
니다.

4. 주요 소비·산업·기술·ESG 동향

소비 및 진료 트렌드: 

민간 치과시장의 확장 및 미용·심미치과 수요 증가로 진단 장비 수요가 확대되고 있습니다.
원격진료 보급과 이동 진료 활성화로 휴대형·무선 장비에 대한 수요가 증가합니다.

기술 트렌드: 

디지털 전환: 아날로그에서 디지털로의 전환 가속화, 디지털 센서·CBCT 등 고해상도 장비 도입이 증가합니다.
AI 및 워크플로우 통합: 자동 병변 보정·진단 보조·이미지 품질 개선을 위한 AI 기능과 클라우드 연동 기능이 경쟁력 요소입니
다.
저선량 기술 및 안전성: 환자 및 작업자 방사선 노출 최소화를 위한 기술과 규격이 중요합니다.

산업 트렌드: 

북미(USMCA) 연계 공급망 우위와 니어쇼어링(nearshoring)으로 멕시코 내 제조·조립 투자가 일정 부분 증가하고 있습니
다.
수입 비중이 높아 글로벌 공급업체의 현지 진출(지사/공장/파트너십) 사례가 늘어나고 있습니다.

ESG(환경·사회·지배구조) 및 규제: 

전자폐기물 관리, 배터리·소재의 친환경성, 제조 및 유통 과정의 투명성 요구가 증가합니다.
제품 등록과 사후감시(품질·안전성)에 대한 규제 강화와 의료기기 인증 절차 연장 가능성은 리스크 요인으로 작용합니다.

애프터서비스 중요성: 

유지보수, 기술교육, 부품공급의 신속성은 현지 고객의 높은 우선순위로, 장기 계약·서비스 패키지 제공이 시장확대에 유리합
니다.

• 

• 

• 
• 
• 
• 

• 
• 

• 

◦ 
◦ 

• 

◦ 
◦ 

◦ 

• 

◦ 

◦ 

• 

◦ 
◦ 

• 

◦ 
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5. 시장 기회·위험 요인 분석

주요 기회 

한국 기업의 강점이 된 시장 점유: 멕시코 수입시장에서 한국 제품의 높은 점유율(약 66.0%)은 현지 수요·브랜드 신뢰 확보의
기회를 의미하며, 추가 수출 확대 여지가 큽니다.
디지털·원격진료 수요 확대: 클라우드 연동·AI 기능·무선 촬영 등 혁신 제품은 빠르게 채택될 수 있습니다.
민간 의료·미용치과 성장: 민간 시장과 치과 체인의 확장으로 신규 도입(업그레이드) 수요가 늘어납니다.
니어쇼어링 및 현지 파트너십: 일부 부품·조립을 현지화하거나 현지 유통·서비스 파트너를 확보하면 경쟁우위를 강화할 수
있습니다.

주요 위험 요인 

규제·등록 지연: 멕시코의 의료기기 등록·승인 및 사후감시 절차가 복잡·장기화될 수 있어 시장 진입 시 일정 지연과 비용 부
담이 발생할 수 있습니다.
수입 의존과 환율·물류 리스크: 대외 공급망 의존도가 높아 환율 변동, 운송비 상승, 통관 지연 등이 리스크로 작용합니다.
경쟁 심화: 한국·중국·미국 등 주요 공급국 간 경쟁이 치열하며, 가격 경쟁력뿐 아니라 서비스 네트워크·현지화 역량이 경쟁
의 핵심 요소입니다.
방사선 안전성·제품 리콜 리스크: 글로벌 수준에서 발생하는 품목 리콜이나 안전 이슈는 현지 신뢰도 저하로 연결될 수 있습
니다.

전략적 시사점 (기업별 권고 포인트) 

제품 차별화: 저선량·디지털 연동·AI 기능 등 기술적 차별화를 통해 공공 입찰과 민간 시장 모두에서 경쟁우위를 강화할 필
요가 있습니다.
현지 서비스 역량 확보: A/S 네트워크와 부품 재고, 교육 프로그램을 갖춰 장기적 고객 신뢰를 확보해야 합니다.
규제 대응 및 파트너십: 멕시코 등록·인증 전문 기관과 협업하거나 현지 총판과 전략적 제휴를 통해 승인 기간을 단축하고 입
찰 경쟁력을 갖추는 것이 필요합니다.
가격·구조적 접근: 공공 입찰에서는 현지 생산/조립을 통한 원가절감 혹은 현지 파트너와의 공동 제안이 경쟁력을 높일 수 있
습니다.

출처(참조한 문서)

위 분석에는 다음 자료를 참고했습니다. 

KOTRA 해외시장뉴스 - 멕시코 의료기기·헬스케어 시장 보고서
Mordor Intelligence - Latin America Dental Devices Market
Global Market Insights - Portable X-Ray Devices Market
내부 제공된 무역/통계 데이터(멕시코 HS코드 해당 품목 수입·공급국별 내역 및 한국-멕시코 무역증가율)

(주의) 본 보고서의 통계 수치 중 멕시코의 수입금액 및 한국수출액 등 일부 금액은 제공된 포맷값($ 형식)을 원문 그대로 사용했으며,
통화 단위는 모두 USD로 표기했습니다.

2. 시장 수요 구조 및 유통체계 분석

가. 주요 수요처 및 수요자(고객군) 구조·특성(B2B/B2C)

주요 수요처는 (병원), (치과 클리닉·개원가), (진단센터 및 영상센터), (치과 그룹체인·DSO), 그리고 (모바일/원격의료·재난구
호·요양시설) 등으로 구분됩니다. 병원 및 진단센터는 고해상도·고사양의 고정형 시스템을 주로 구매하는 (B2B 대형 구매자) 성
격을 가지며, 개원가와 소형 진료소는 (휴대용·저비용 디지털) 제품 수요가 높아 (B2B 소형·중소형 구매자) 특성을 보입니다.
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소비자 측면에서는 환자 직접 구매(소비자용)는 거의 없고, 모든 수요는 기관·클리닉 등 (B2B) 형태로 발생합니다. 다만 (가정 방
문 진료, 요양시설, 원격 진료 서비스 제공자) 증가로 휴대용 장비의 사용 빈도가 늘어나며, 이는 벤더가 서비스 모델(임대·리스
·PaaS형 이미지관리)을 제안하는 계기를 제공합니다.
수요자 특성 요약: 

병원: 진단 정확도·통합성·서비스(유지보수) 중요시, 표준화된 구매 프로세스와 입찰 선호합니다.
진단센터: 생산성(이미지 처리속도), 환자 처리량, 네트워크 연동성 중시합니다.
개원치과: (사용 편의성), 가벼운 유지관리, 낮은 총소유비용(TOC)을 우선시합니다.
DSO·그룹체인: 대량구매·표준화·서비스 계약·원격관리 기능을 요구합니다.

참고자료 출처: KOTRA·시장 보고서(복수 자료에서 집계된 수요처 분류 내용)을 바탕으로 정리합니다.

나. 구매 의사결정 요인·행동 특성 및 미충족 수요

구매 의사결정의 핵심 요인: 

(제품 성능·영상 품질): 치과 진단의 경우 해상도와 정확도가 직접적인 구매 기준입니다.
(휴대성·무선성·배터리 성능): 이동 진료·가정 진료 수요 증가로 휴대용 장비의 배터리 지속시간과 무선 데이터 전송 능력이
중요합니다.
(가격·총소유비용): 초기구입가뿐 아니라 소프트웨어 업데이트·센서 교체·서비스 비용을 포함한 TOC를 고려합니다.
(서비스·AS 네트워크): 지역별 설치·교정·보증 서비스 역량이 구매 결정에서 큰 비중을 차지합니다.
(규제·인증 확보): 각국의 의료기기 인증(예: 해당국의 규제기관 승인)을 갖춘 제품을 선호합니다.
(디지털 연동성·PACS/클라우드 호환성): 전자차트 및 이미지 관리 시스템과의 연동이 필수 요건으로 부상하고 있습니다.

구매 행동 특성: 

대형 병원·진단센터는 정량적 평가(임상시험 데이터·레퍼런스 병원)를 요구하며, 벤치마크와 파일럿 도입 후 확대하는 경향
이 있습니다.
개원가는 데모 시연·임상 사용 편의성·동급 제품간 가격 비교를 통해 신속 결정하는 경향이 있습니다.
DSO는 표준계약·장기 유지보수·교육 패키지를 포함한 벤더 제안서를 선호합니다.

미충족 수요(시장 기회): 

저자원·원격 지역을 겨냥한 (저비용·견고한 배터리 기반 휴대용 디지털 X-Ray) 솔루션의 수요가 지속적으로 존재합니다.
(AI 기반 자동판독·이미지 품질 보정) 기능을 통합한 제품에 대한 요구가 증가하고 있으나, 현장에서는 신뢰성·규제 이슈로
상용화 갭이 남아 있습니다.
(통합 서비스 모델) — 장비 판매 외에 클라우드 이미지 저장·원격 판독·장비 임대 모델 등으로의 전환을 요구하는 수요가 존
재합니다.

주요 참조: 글로벌·지역 시장 리포트(여러 자료에서 구매 요인 및 트렌드 집계).

다. 유통체계 개관 및 주요 유통 경로(B2B/B2C)

유통체계 개관: 

제조사 → 직판(병원·대형 DSO) / 공식 대리점·총판 → 지역딜러·전문 유통사 → 최종병원·클리닉
대규모 조달(정부·공공 의료기구·대형 병원)은 입찰·조달 시스템을 통해 이루어지며, 이 경우 (현지 파트너) 확보가 필수입
니다.
휴대용·소형 장비는 전통적 의료장비 딜러와 더불어 (온라인 채널) 및 전문 전시회·임상 데모를 통한 영업이 활발합니다.

주요 유통 경로별 특징: 

직판(Direct Sales): 고가·커스터마이징 제품, 장기 계약형 서비스에 적합합니다. 구매자와의 직접 관계로 기술지원·업그레
이드 대응이 용이합니다.
공식 대리점·총판: 지역 네트워크 및 AS 역량을 보유하고 있어, 중소형 병·클리닉 대상 보급에 유리합니다.
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온라인·리셀러: 소형 휴대용 장비의 접근성을 높이며, 초기 진입장벽을 낮추는 역할을 합니다.
서비스·리스사(금융 협력): 장비 임대·리스 모델을 통해 초기 비용 부담을 완화합니다.

유의할 점: 일부 국가에서는 규제·인증 문제로 유통 채널을 통한 사전 등록 및 현지 수입대행이 필요합니다. 특히 공공입찰 참여
시 현지 인증·문서 준비를 위해 대리점의 협조가 중요합니다.
출처: 유통 채널 분석 관련 시장 리포트 및 KOTRA 사례자료 요약.

라. 유통 채널별 비중·특성 및 온·오프라인 동향

유통 채널별 비중(일반적 경향): 

병원 대형구매(직판 또는 지정총판): (고가·고사양 제품의 주 수요처).
지역 유통사·딜러 채널: (중소형 클리닉·개원가 대상) 비중이 큽니다.
온라인: 휴대형·저가형 제품에 대해 빠르게 성장 중이며, 특히 소규모 개원가에서 가격·리뷰 기반 구매가 늘고 있습니다.

각 채널의 특성: 

오프라인(대리점·딜러): 시연·설치·현장 교육·AS 제공이 가능하여 신뢰 구축에 유리합니다.
온·오프라인 병행(옴니채널): 제품 정보 제공, 온라인 주문·사전등록 후 오프라인 설치·교육 형태가 증가하고 있습니다.
디지털 마케팅 및 원격 데모: 특히 휴대형 상품의 경우 제조사가 온라인 데모·비대면 트레이닝을 제공하여 초기 장벽을 낮추
고 있습니다.

온·오프라인 동향: 

온라인 판매의 성장 배경에는 빠른 정보 접근성, 가격비교 용이성, 소형 휴대형 제품의 표준화가 있습니다.
반대로 대형·고가 장비는 오프라인(직판·전시) 중심으로 이루어지며, 다수의 구매자들은 실제 시연·임상 비교를 통해 결정
합니다.
원격관리·클라우드 기반 서비스 도입으로 유통 후 서비스 모델(원격 진단·SaaS형 이미지 관리)을 결합한 채널 전략이 부상
하고 있습니다.

참고: 글로벌 시장 조사에서 보고된 채널별 성장 추세를 종합하여 기술합니다.

마. 주요 유통업체·바이어 현황 및 공급망·물류 리스크

주요 유통업체·바이어(글로벌·지역적 주요 플레이어 예시): 

글로벌 제조사(예: GE Healthcare, Siemens Healthineers, Carestream, Vatech 등)는 자체 글로벌 영업망 및 지역 대리
점을 통해 공급합니다.
지역 전문 유통사 및 치과 전문 딜러가 각국 시장에서 강한 판매·AS 네트워크를 보유합니다.
DSO(대형 치과병원체인) 및 공공의료기관은 주요 대형 바이어로서 정해진 입찰·조달 절차를 통해 공급업체를 선정합니다.

공급망·물류 리스크: 

글로벌 부품·반도체(특히 디지털 센서·전자 부품) 공급 차질이 발생할 경우 제조 리드타임이 지연될 수 있습니다.
국제 물류비 상승·운송 지연(컨테이너·해운 문제)은 최종 납기와 비용에 직접적인 영향을 미칩니다.
규제·인증 지연: 수출시장별 인증 요구(예: 각국 의료기기 허가)에 따른 문서·시험 요구로 통관 지연이 발생할 수 있습니다.
애프터서비스(부품 교체·센서 공급)에서 현지 재고·부품 공급망이 확보되어 있지 않으면 고객 이탈·계약 위반 리스크가 존재
합니다.
채널 갈등 리스크: 제조사 직판과 대리점·딜러 간 서비스·수리 권한 분쟁이 생길 수 있으며, 특히 서비스 수익이 중요한 시장
에서 갈등이 빈번합니다.

대응 전략(권장): 

핵심 부품의 다원화된 공급처 확보 및 안전재고 정책을 운영합니다.
현지 인증·규제 대응을 위한 파트너(총판)와의 선행 협의와 서류 템플릿을 준비합니다.
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서비스 허브(지역별 예비부품 재고·기술인력)를 구축하여 AS 리드타임을 단축합니다.
DSO·공공입찰 대상 고객에는 장기 유지보수·교육 패키지를 포함한 제안을 준비합니다.

출처: 시장 리포트 및 유통채널 분석 자료 종합.

참고한 주요 문헌(출처)

KOTRA 관련 의료기기·진단영상 보고서
Global / Portable X-ray market reports — Mordor Intelligence 등 복수 리포트
휴대용 치과 X-ray 시장 보고서(예: WiseGuyReports, Fortune Business Insights 등)

3. 시장경쟁 환경 분석

가. 주요 경쟁국가 현황 및 수출 구조

순위 경쟁국 주요 수출시장 1위 주요 수출시장 2위 주요 수출시장 3위

1. 한국 미국 ($69.8M) 프랑스 ($32.2M) 러시아연방 ($18.9M)

2. 중국 인도 ($3.5M) 멕시코 ($3.2M) 미국 ($3.0M)

3. 미국 캐나다 ($17.8M) 한국 ($2.7M) 멕시코 ($1.8M)

4. 브라질 아랍에미리트 ($1.0M) 아르헨티나 ($891.4K) 멕시코 ($750.1K)

5. 핀란드 미국 ($76.5M) 프랑스 ($10.6M) 독일 ($8.9M)

설명

공통적으로 강세를 보이는 시장 분석

(북미·미국 시장): 한국과 핀란드는 미국을 핵심 수출시장으로 두고 있으며, 미국은 고사양 영상장비와 신기술을 선호하는 대
형 시장으로 자리잡고 있습니다. 이는 고품질·고부가가치 제품을 보유한 공급국에게 유리한 구조입니다.
(유럽 시장: 프랑스 등): 한국과 핀란드가 프랑스에 대한 수출을 상위권에 올리고 있어 유럽 내 수요가 존재함을 의미합니다.
유럽은 규제·인증 요건을 엄격히 적용하나, 승인 이후에는 높은 가격대 형성으로 수익성이 높습니다.
(라틴아메리카·멕시코): 중국과 미국, 브라질이 멕시코와 같은 중남미 시장에 소규모 수출을 하고 있어, 라틴아메리카는 성장
잠재력이 있지만 현재는 가격민감형 수요가 많은 시장으로 판단됩니다.

경쟁이 덜한 시장 또는 경쟁 회피 가능한 시장 제시

(중남미 내 비(非)중앙권 지역 및 특정 중남미 국가): 브라질과 중국, 미국의 멕시코 수출 규모는 상대적으로 낮아 지역별로는
여전히 공백이 존재합니다. 중남미의 지방 병·치과 클리닉, 원격 진료·모바일 진단 수요가 높은 지역은 경쟁이 덜한 편으로 한
국 기업이 기능·내구성·사후지원으로 차별화하면 진입 여지가 있습니다.
(중간규모 유럽 국가 및 의료관광 허브): 독일·프랑스·미국 중심의 경쟁이 강한 반면, 동유럽 일부 국가 및 의료관광을 활용하
는 중소국가에서는 고급 장비에 대한 접근성을 확대할 기회가 존재합니다.
(특수 응용·기관 채널): 군·재난의료, 보건소·원격의료 등 공공 조달이나 이동형(휴대용) 장비 수요가 발생하는 채널은 글로
벌 대기업이 모든 세그먼트를 커버하지 못하는 경우가 많아 틈새로 활용하기 좋습니다.

한국의 진입 전략 시사점

(제품 포지셔닝): 멕시코 시장 등 중남미 진출 시에는 **(휴대성·내구성·비용효율성)**을 강조한 모델로 진입하면 기존 고가
프리미엄 제품과 경쟁하기보다 실수요자 대상의 차별화가 가능합니다. 북미·유럽 대상 수출 확대를 노릴 경우에는 **(고해상
도·저선량·PACS/클라우드 연동 등 디지털 통합 기능)**을 강화하여 고부가가치 세그먼트로 공략해야 합니다.

◦ 
◦ 

• 

• 
• 
• 

• 
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◦ 

◦ 
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◦ 

◦ 

◦ 

• 

◦ 
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(유통·서비스 전략): 서비스 네트워크 구축과 현지 규제·인증 대응을 조기 확보하면 경쟁우위를 가질 수 있습니다. 특히 멕시
코 등에서는 현지 파트너와의 채널 확장, A/S·교육을 통한 신뢰 구축이 중요합니다.
(시장 세분화): 경쟁이 치열한 대형 병원용 세그먼트와는 별도로, 이동진료·치과 클리닉·진단센터 등 세그먼트로 맞춤형 제
품·가격 전략을 마련하면 효과적입니다.
(협력·현지화): 북미·유럽의 강자인 기업들과 직접 경쟁하기보다는 현지 디스트리뷰터, 의료기기 임상시험 기관, 소프트웨어
업체와 (파트너십) 을 구축하여 진입장벽을 낮추는 전략이 유효합니다.

나. 주요 경쟁업체 현황 및 시장점유 구조

주요 글로벌 경쟁업체는 GE Healthcare, Siemens Healthineers, Canon Medical Systems, Fujifilm, Philips 등으로 멕시
코 및 북미·유럽 시장에서 높은 점유율을 차지하고 있습니다. 이들은 광범위한 포트폴리오(고정·이동형·휴대형), 강력한 브랜
드, 광범위한 서비스 네트워크를 기반으로 시장을 주도합니다.
휴대용 치과용 X선 분야에서는 Carestream, Planmeca, Vatech, Dentsply Sirona, Envista(DEXIS 등) 등 치과 전문 브랜드
가 강세를 보입니다. 이들 기업은 제품 혁신(무선·저선량·클라우드 연동), 유통망과 교육·A/S를 통해 고객 락인을 형성합니다.
시장점유 구조는 상위 글로벌 기업이 고가·대형 병원용 장비 시장을 점유하고, 지역업체 및 가격경쟁형 제조사가 중저가·지역 시
장을 분할하는 구조로 (중복 영역과 세분화된 틈새시장) 이 공존합니다.

다. 경쟁 제품·서비스 및 신흥 경쟁업체·대체재 동향

경쟁 제품·서비스 동향

(디지털 전환 가속화): 필름 기반에서 디지털(센서·DR) 전환이 지속되며, 클라우드 및 PACS 통합을 통한 워크플로우 최적화
가 표준화되고 있습니다.
(휴대형·무선화): 휴대형 핸드헬드 X선 기기와 무선 센서가 빠르게 보급되고 있어 이동진료·원격지역 진입장벽을 낮추고 있
습니다.
(저선량·안전 강조): 저선량 촬영 기술과 내부 차폐 설계, 사용자·환자 안전기능이 경쟁요소로 부상하고 있습니다.
(소프트웨어 및 AI): 영상 후처리, 자동 진단 보조(AI) 및 클라우드 기반 서비스가 제품 경쟁력을 좌우하고 있습니다.

신흥 경쟁업체 및 대체재

(중국·한국·국내 중소업체의 저가 공세): 가격 경쟁력을 무기로 하는 제조사가 신흥 시장에서 점유율을 넓히고 있습니다.
(치과 3D·CBCT의 보급 확대): 2D 치과 X선 대신 CBCT(3D) 장비를 도입하는 케이스가 늘어나 일부 진단영역에서 대체재로
작용하고 있습니다.
(AI 기반 진단 솔루션 제공 기업): 하드웨어를 플랫폼으로 보고 소프트웨어를 결합하는 기업들이 하드웨어 제조사와 협력하거
나 직접 진입하여 추가 경쟁을 야기하고 있습니다.

라. 경쟁 강도·가격 경쟁 수준 및 시장 진입장벽 분석

경쟁 강도 및 가격 경쟁 수준

(글로벌 고가 세그먼트): 북미·유럽의 고사양 장비 시장은 브랜드·기술 중심의 경쟁이 강하며 가격경쟁 보다는 기능·신뢰성·
서비스 경쟁이 우세합니다.
(중저가·신흥 시장): 중남미·아시아 일부 지역은 가격 민감도가 높아 (저가 경쟁) 이 심화되고 있으며, 중국·일부 지역 제조
사의 물량 공세가 가격 압박을 가중시키고 있습니다.
(치과용 휴대형 분야): 기능 차별화(무선, 저선량, 소프트웨어 연동)로 일부 프리미엄화가 진행되지만, 여전히 가격 경쟁 요소
가 큰 편입니다.

시장 진입장벽 분석

(규제·인증 이슈): 의료기기 인증(예: FDA, CE, 멕시코 COFEPRIS 등) 획득은 시간·비용이 소요되어 진입장벽으로 작용합니
다.
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• 

• 

• 
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◦ 
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◦ 

• 

◦ 

◦ 

◦ 

• 

◦ 
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(현지 서비스 네트워크 필요성): 영상장비는 설치·보정·A/S가 핵심이므로 현지 서비스망 구축이 필수적이며 초기 비용 부담
이 큽니다.
(구매 의사결정 구조): 병원·진단센터의 구매는 입찰·공공조달 등 절차가 복잡하며 기존 공급업체와의 관계가 강해 신규 진
입이 어려울 수 있습니다.
(자본·R&D 요구): 디지털 센서, 저선량 기술, 소프트웨어 연동 등 기술적 경쟁력을 확보하려면 지속적 R&D와 자본 투자가
필요합니다.

시사점 요약

멕시코 등 중남미 진출을 목표로 하는 한국의 유망 중소기업은 (휴대형·비용효율형 제품) 을 우선 포지셔닝하고, 현지 (유통·
서비스 파트너) 와 협업하여 규제·서비스 리스크를 최소화하는 전략을 권장합니다. 북미·유럽 고부가 시장을 노릴 경우에는 
(국제규격 인증·임상데이터·AI·클라우드 통합) 을 확보해 프리미엄 세그먼트로 차별화하는 것이 중요합니다.

4. 시장관련 제도·규제 및 통상 환경 분석

가. 관련 제도·규제 및 통상 환경 개요

멕시코에서 **(치과용 휴대용 엑스레이 진단 기기)**는 전반적인 의료기기 수요 증가 추세 속에서 진단영상기기 및 치과용 제품군에
포함되어 성장하고 있습니다. 멕시코 의료기기 시장은 정부 규제기관의 승인 절차와 수입 규정을 준수해야 하며, 특히 방사선 장비를
포함하는 영상진단기기는 안전·위해성 관리 측면에서 엄격한 관리가 적용됩니다. 멕시코는 여러 국가와의 자유무역협정(예:
USMCA 등)과 관세·비관세 규정을 통해 수입구조를 형성하고 있으며, HS 코드 902213(치과용 엑스레이 관련 장비)은 관세율이 낮
거나 무관세인 경우가 있어 가격 경쟁력 측면에서 유리한 여건이 존재합니다. 또한 멕시코 내에서 이동성 높은, 해상도가 우수한 장비
에 대한 수요가 증가하는 것으로 파악됩니다(시장 세부분야 중 진단영상기기 및 치과용 제품의 성장세가 확인됨).

멕시코 의료기기 시장은 전체적으로 성장하고 있으며, 특히 **(진단영상기기)**와 (치과용 제품) 부문이 빠르게 확대되고 있습니
다.
멕시코 규제 체계는 수입 전 의료기기 관련 (위생허가·수입허가) 확보를 요구하며, 방사선 안전 규정 및 라벨링 기준을 충족해야
합니다.
HS코드 9022 계열 장비에 대한 멕시코의 관세율은 낮은 편이며, 멕시코로의 진출 시 (무역협정 활용) 및 (현지 인증·등록 절차)
병행이 필요합니다.

참고한 문서는 다음과 같습니다.

의료기기 및 소모품 시장 연도별 규모 자료
멕시코 보건당국 수입 허가 안내 페이지
HS코드 9022 관련 수입·시장 메모

나. 필수 인증·허가, 라벨링·품질 기준 및 수입 절차

멕시코에 치과용 휴대용 엑스레이 기기를 수출·수입하려는 경우, 통상적으로 다음의 인증·허가·라벨링 및 품질 기준을 충족해야 합
니다.

멕시코 보건규제기관 관련 허가 

멕시코에서 의료기기의 수입 및 유통에는 **(보건 허가 및 수입 허가)**가 필요합니다. 해당 허가는 멕시코의 연방 보건 규제
기관을 통해 신청하며, 신청서류는 품목 상세에 따라 달라집니다.
멕시코 보건 규제 관련 공식 안내는 정부 포털에 등재되어 있으므로, 수입 전 반드시 담당 기관에 필요한 서류를 확인해야 합니
다.

◦ 

◦ 
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제품 등록 및 분류 

의료기기는 위험도 분류에 따라 등록 및 요구 문서가 상이합니다. 방사선 장비는 안전·성능 증빙 자료(임상데이터, 기술문서
등)를 요구할 가능성이 높습니다.

라벨링·품질 기준 

제품 라벨에는 제품명, 모델, 제조사, 제조국, 일련번호/배치번호, 사용상 주의사항, 방사선 관련 안전 표시 등이 포함되어야
합니다.
멕시코 내 규정상 스페인어 표기 요구가 있으므로 라벨·사용설명서는 스페인어 버전으로 준비해야 합니다.

수입 절차(일반적 단계) 

제품 분류(HS 코드 확인) 및 규정 확인

수입허가·보건허가 신청(필요한 문서 준비: 기술문서, 안전성·성능 자료, 라벨 이미지, 서류 번역 등)

통관 서류 준비 및 제출(상업송장, 패킹리스트, 원산지증명서 등)

관능·안전 검사(필요 시 멕시코 당국 또는 공인 시험소에서 검사)

통관 및 국내 유통(허가 취득 후 통관 진행)

유의사항 

필요 서류와 절차는 품목별로 달라질 수 있으므로, **(사전 컨설팅 및 멕시코 담당 기관 확인)**을 권장합니다.
방사선 관련 규제에 따라 추가 안전관리·교육 요구가 있을 수 있습니다.

참고한 문서는 다음과 같습니다.

멕시코 보건당국 수입 허가 안내 페이지
의료기기 및 소모품 시장 연도별 규모 자료(등록·규정 관련 언급)
HS코드 9022 관련 수입·시장 메모

추가로 주요 요구 문서를 정리하면 다음과 같습니다.

항목 설명

허가·등록 신청서 멕시코 규제기관에 제출하는 공식 신청서

기술문서 및 안전·성능 자료 제품의 기술사양서, 시험성적서, 임상자료 등

라벨 및 사용설명서(스페인어) 제품 포장·라벨 이미지, 사용자 매뉴얼(스페인어 번역본 포함)

상업송장/패킹리스트/운송서류 통관을 위한 표준 무역서류

원산지증명서 무역협정 적용 또는 관세혜택을 위한 서류

다. 관세·FTA 및 비관세 조치 관련 동향

멕시코의 HS 코드 9022 계열(엑스레이 및 진단영상기기 포함)은 글로벌 공급처(미국, 독일, 일본, 중국 등)에서 주로 수입되고 있으
며, 멕시코로의 수입 시 관세율은 품목과 조건에 따라 다르나 보편적으로 낮은 편에 속합니다. 특히 의료기기류는 일부 경우 무관세로
분류되기도 하여 가격 경쟁력이 확보될 수 있습니다.

관세 현황 및 FTA 활용 

멕시코는 주요 교역국과 자유무역협정(예: USMCA 등)을 체결하고 있으므로, 협정 상대국에서 수입되는 제품은 관세 혜택을
받을 수 있습니다.
한국과 멕시코 간 직간접적인 통상 규정 및 관세 적용 여부를 확인하여, 원산지 증명서 제출 등을 통해 관세 혜택을 최대한 활
용하는 전략이 필요합니다.

• 

◦ 

• 

◦ 

◦ 

• 

◦ 1. 

◦ 1. 

◦ 1. 

◦ 1. 

◦ 1. 

• 

◦ 
◦ 

• 
• 
• 

• 

◦ 

◦ 
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비관세 조치 

멕시코는 의료기기 수입 시 보건 허가·등록 요구, 기술적 규격 준수, 라벨링 요건(스페인어 표기) 등 비관세 장벽이 존재합니
다.
제품 안전성·성능 검증을 위한 검사·승인 지연이 통관 지연으로 이어질 수 있으므로, 사전 서류 준비와 시험성적 확보가 중요
합니다.

시장 동향(경쟁 구도) 

멕시코는 해상도와 이동성이 뛰어난 영상진단 장비에 대한 수요가 증가하고 있으며, 미국·독일·일본·중국 제조사의 제품이
강세를 보이고 있습니다.
한국 제품은 품질·인지도를 바탕으로 경쟁력이 있으므로, 규제 적합성 확보와 함께 가격·서비스(AS, 교육) 경쟁력을 제시하
면 진입 가능성이 높습니다.

참고한 문서는 다음과 같습니다.

HS코드 9022 관련 수입·시장 메모
의료기기 및 소모품 시장 연도별 규모 자료 (무역·시장 동향 언급)

다음은 멕시코 시장 진출 시 고려할 핵심 관세·비관세 요소입니다.

원산지 증명서를 통한 관세 혜택 여부 확인
멕시코 보건 허가(COFEPRIS 등) 사전 확보 및 허가 유형 파악
스페인어 라벨·매뉴얼 준비 및 방사선 안전 경고문구 삽입
수입 통관 단계에서의 기술문서·시험성적서 준비로 통관 지연 최소화

라. 산업 관련 정부 정책 및 인센티브 현황

멕시코 정부는 의료서비스 확충 및 보건 인프라 개선을 위해 관련 산업을 지원하는 정책을 추진하고 있습니다. 특히 의료기기 및 진단
기기 시장의 확대는 공공·민간 병원과 치과 클리닉 수요 증가의 영향을 받고 있습니다. 정부 차원에서 특정 인센티브 프로그램(예: 보
건분야 투자 유치, 연구개발 지원, 수입 절차 간소화 등)이 운영될 수 있으나, 구체적 인센티브는 시기별·프로그램별로 상이합니다.

산업정책 방향 

보건 인프라 강화 및 의료기기 접근성 제고에 중점이 되어 있으며, 진단영상기기와 치과용 기기가 우선 고려대상인 경우가 있
습니다.

인센티브 및 지원 가능성 

외국인 투자 유치를 위한 일반적 인센티브(세제 혜택, 투자보조 등)가 제공될 수 있으며, 보건 분야 특화 프로그램에 따라 추가
지원 가능성이 존재합니다.
수출입 촉진을 위한 관세·비관세 완화 조치가 적용되는 경우가 있으므로, 현지 KOTRA 및 관련 기관을 통한 최신 프로그램 확
인이 필요합니다.

정책적 리스크·기회 

멕시코 내 보건 예산, 공공 조달 정책, 규제 변경 등은 시장 수요와 접근성에 영향을 미치므로 지속 모니터링이 필요합니다.
현지 정부 조달 시장을 공략하기 위해서는 보건 허가, 품질표준 충족 및 현지 파트너와의 협업이 유리합니다.

참고한 문서는 다음과 같습니다.

의료기기 및 소모품 시장 연도별 규모 자료(시장 확대 및 정책 언급)

종합하면, 멕시코로의 (치과용 휴대용 엑스레이 진단 기기) 수출은 시장 성장과 함께 기회가 존재하나, 보건 허가·라벨링·기술문서
등 비관세적 요구사항을 사전에 충족시키는 것이 핵심입니다. 또한 FTA·원산지 증명서 활용으로 관세 부담을 낮추고, 현지 규제 당국
과의 사전 협의를 통해 통관 리스크를 줄이는 전략이 필요합니다.

• 

◦ 

◦ 

• 

◦ 

◦ 

• 
• 

• 
• 
• 
• 

• 

◦ 

• 

◦ 

◦ 

• 

◦ 
◦ 

• 
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해당 품목의 모든 인증과 규제정보가 제공되지 않을 수 있으니 상세한 정보는 추가로 확인하시길 바랍니다.

5. 시장 진출전략 분석

가. 현지화 전략 방향

멕시코 시장에서 성공적 진출과 안정적 확장을 위해서는 제품·서비스·운영의 다층적 현지화가 필요합니다. 아래 영역별로 우선순위
와 실행 포인트를 제시합니다.

제품 현지화(우선순위: 매우 높음)

멕시코 사용자 특성 및 구매패턴을 반영하여 (제품 라인업을 세분화) 합니다. 구체적으로는 (저비용·견고한 휴대형 모델)(개
원가 및 원격진료용), (중급 디지털 DR 센서 결합 모델)(진단센터·중형 병원용), 그리고 (고사양 네트워크·AI 연동 모델)(대
형 병원·DSO용)으로 포지셔닝합니다.
라벨·매뉴얼·소프트웨어 UI를 (스페인어 완전 현지화) 하여 사용자 경험을 개선합니다. 라벨에는 필수 방사선 안전 문구를
스페인어로 명기해야 합니다.
전원·배터리 규격과 충전기 표준을 현지 사용 환경에 맞추어 설계·제공합니다. 특히 원격지역 사용을 고려해 (장시간 배터리,
빠른 충전, 예비 배터리 팩 옵션) 을 준비합니다.
제품 안전 및 규격(멕시코 COFEPRIS 요구사항, 국제규격 등)을 만족시키는 기술문서와 시험성적서를 사전 확보합니다.
현지 환경(온도·습도·먼지 등)에 견디는 내구성 강화 옵션을 제공하여 중·저가 시장에서의 신뢰성을 확보합니다.

서비스·애프터서비스(우선순위: 매우 높음)

(지역별 서비스 허브 및 예비부품 재고) 를 구축합니다. 멕시코 전역 특히 주요 도시(멕시코시티, 과달라하라, 몬테레이) 중심
의 부품 창고와 기술인력 배치로 A/S 리드타임을 단축합니다.
원격진단·원격업데이트 기능을 갖춘 제품을 통해 (원격 유지보수) 를 실행하여 현장 방문 최소화와 고객 만족도를 높입니다.
교육·트레이닝 프로그램(스페인어로 된 온·오프라인 교육)를 제공하여 사용자의 제품 적응을 지원합니다.
서비스 계약(유지보수·SLA 옵션), 장비 임대·리스 모델, 소프트웨어 구독(SaaS) 모델 등 다양한 상업모델을 도입하여 고객
의 초기 비용 부담을 낮춥니다.

유통·채널 현지화(우선순위: 높음)

멕시코 현지 (공식 총판 및 지역 딜러) 와 전략적 파트너십을 체결하여 규제 대응, 입찰 참여, 지역 판로 확보를 지원합니다.
DSO·치과체인 등 대형 바이어와 협력 가능한 (기업영업 전문팀) 을 구성하고, 대량구매 조건에 맞춘 패키지(교육·A/S 포함)
제안을 마련합니다.
온라인 판매 채널은 소형 휴대형 제품의 초기 테스트 및 브랜드 인지도 제고 수단으로 활용하되, 오프라인 설치·교육·A/S와
결합한 옴니채널 전략을 운영합니다.

규제·인증 현지화(우선순위: 필수)

수출 전 COFEPRIS 등 멕시코 관련 보건허가 절차를 사전 점검하고, 요구 서류(기술문서·시험성적·임상자료·스페인어 문
서)를 준비합니다.
국제 인증(CE, ISO 13485, IEC 안전규격 등)을 우선 확보하여 현지 등록 절차를 단축합니다.
규제 변경이나 사후감시 요구에 신속 대응할 수 있도록 규제 담당자(현지 또는 국내 전문 컨설턴트)를 확보합니다.

브랜딩·현지 마케팅(우선순위: 중간)

임상 데이터·레퍼런스 병원 사례를 스페인어 자료로 제작해 신뢰도를 제고합니다.
치과·의료 전시회, 학회, 임상 세미나에서 데모 및 임상 증례를 적극 공유하여 인지도와 신뢰도를 확보합니다.

요약: 제품의 기술·품질 경쟁력에 더해 (스페인어 현지화, 강력한 A/S 네트워크, 규제 적합성 확보, 유연한 상업모델) 을 결합하면 멕
시코 시장에서 경쟁우위를 확보할 수 있습니다.

• 

◦ 

◦ 

◦ 

◦ 
◦ 

• 

◦ 

◦ 
◦ 
◦ 

• 

◦ 
◦ 

◦ 

• 

◦ 

◦ 
◦ 

• 

◦ 
◦ 
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나. 바이어 파트너 협력 및 네트워크 활용 전략

멕시코 시장 진입에서 파트너 선정과 협력 모델은 진입 성공을 좌우하는 핵심 요소입니다. 다음과 같은 파트너 유형과 협력 방식을 권
장합니다.

핵심 파트너 유형 및 역할

공식 총판(디스트리뷰터)

역할: 수입·통관(수입허가·COFEPRIS 대응), 현지 영업·마케팅, 지역 딜러 네트워크 관리, 초기 재고 보유.
협력 방식: 독점 또는 반독점 총판계약(지역·세그먼트별), KPI(매출·A/S 응답시간·재고 수준) 기반 계약 설정.

기술·서비스 파트너(현지 A/S 업체)

역할: 설치·교정·정기 점검·현장 수리 담당, 기술자 교육과 인증.
협력 방식: 인증된 서비스 파트너 네트워크 구축, 교육·품질 검증 프로그램 운영, 예비부품 공급계약 체결.

병원·DSO 파트너(키 어카운트)

역할: 파일럿 프로젝트·레퍼런스 확보, 대량 도입 시 채널화.
협력 방식: 파일럿 공급·장기 공급계약(유지보수·업그레이드 포함), 공동 마케팅·임상연구 협업.

인증·컨설팅 파트너(규제·법무)

역할: COFEPRIS 등록, 라벨링·문서 번역, 통관·수입법률 자문.
협력 방식: 프로젝트별 자문 계약, 현지 법인 설립 시 자문 연계.

소프트웨어·클라우드 파트너

역할: PACS·EMR 연동, 원격 판독·AI 솔루션 제공.
협력 방식: 기술제휴(API 연동), 공동 제품 번들링, 데이터보안·현지 법규 준수 협업.

파트너 선정 기준

규제 대응 역량: COFEPRIS 등록 경험, 병원 납품 및 공공입찰 이력 보유 여부.
서비스 네트워크: 기술자 수, 지역 커버리지, 평균 A/S 응답시간.
재무·신용: 안정적 재고 운영과 선지급/대금 회수 역량.
평판·레퍼런스: 병원·클리닉과의 기존 파트너십, 수입·유통 실적.
기술적 이해도: 디지털 영상·클라우드 연동에 대한 이해와 고객지원 역량.

협력 모델 및 계약 구조(권장)

단계적 파트너십: 초기 파일럿(1년) → 성과 기반 계약(예: 매출·시장점유 목표 달성 시 더 넓은 권한 부여) 형태로 리스크를
축소합니다.
공동 투자 모델: 예비부품 창고·서비스 교육센터 공동 투자로 초기 비용을 분담하고 신속한 서비스 대응을 확보합니다.
마케팅 펀드: 총판과 공동 프로모션, 학회 참여 비용 분담 및 리드 공유 규정을 정합니다.
데이터·소프트웨어 협력: PACS/EMR 연동 시 데이터 보안·프라이버시 책임을 명확히 규정하고, 업그레이드·유지보수 비용
분담 구조를 설계합니다.

네트워크 활용 방안

KOTRA·한국무역협회·대사관·상공회의소 등 공공 네트워크를 통해 유력 총판 후보 리스트를 확보하고, 현지 실사를 통해 역
량을 검증합니다.
현지 치과학회·병원협회와의 공동 이벤트 또는 임상 심포지엄을 통해 레퍼런스 및 브랜드 신뢰도를 확보합니다.
기존 한국 수출 경험(사용자 레퍼런스)이 존재하면, 이를 중심으로 레퍼런스 병원 사례를 홍보해 초기 신뢰도를 강화합니다.

요약: 규제·서비스·영업 역량을 모두 갖춘 신뢰성 높은 총판과 기술 파트너를 선정하고, KPI 기반·성과 공유형 계약을 통해 파트너
십을 운영하면 시장 확대 속도를 높일 수 있습니다.
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다. 단계별 시장진출 로드맵 (시장 검증–초기 진출–확장 단계)

아래 단계별 로드맵은 유망 규모(수출 경험 보유, 수출액 $100K–$999K 범위)인 한국 기업이 멕시코로 HSCode 902213 품목을 진
출할 때 권장되는 실행계획입니다. 각 단계별 핵심활동과 기간(목표)은 현실적인 리드타임을 고려하여 제시합니다.

시장 검증 단계 (0–6개월)

목표: 멕시코 시장 적합성 확인 및 타깃 세그먼트 확정합니다.
핵심활동: 

시장조사 심화: 대상 도시(멕시코시티·과달라하라·몬테레이)와 세그먼트(개원가·DSO·진단센터)별 수요·가격대 파악.
규제 예비검증: COFEPRIS 요구사항 확인 및 제품 분류(위험 등급) 결정.
예비 파트너 발굴: 총판 후보 3~5개사 리스트업 및 초기 접촉.
파일럿 제품 선정: 현지 피드백을 받을 제품(휴대형 모델 1종, 중급 모델 1종) 선정.
비용·리스크 산정: 인증비, 수입관세, 물류비, A/S 구축비용 예비 산정.

산출물: 시장진입 보고서, 파트너 후보 리스트, 규제 대응 계획서.

초기 진출 단계 (6–18개월)

목표: 파일럿 판매 및 현지 레퍼런스 확보, COFEPRIS 승인 및 최초 매출 발생합니다.
핵심활동: 

COFEPRIS 등록 및 수입 허가 획득(동시 진행): 국제 인증문서·임상자료 제출 및 사후 대응.
총판 계약 체결(파일럿 조건): KPI(초기 12개월 판매목표, A/S 응답시간 등) 포함 계약 체결.
파일럿 납품 및 임상검증: 2~3개 병원/클리닉 대상 파일럿 공급, 임상 데이터·사용자 피드백 수집.
서비스 인프라 초기 구축: 부품 재고(핵심 소모품), 기술자 교육(현장교육 포함).
마케팅·브랜딩 활동: 학회 참가·현지 데모·레퍼런스 케이스 제작(스페인어 자료).
상업모델 도입: 장비 임대/리스·서비스 계약 옵션 시범 운영.

산출물: 파일럿 레퍼런스, COFEPRIS 허가증, 현지 총판과의 운영 체계(서비스·물류), 초기 매출 달성.

확장 단계 (18–48개월)

목표: 지역별 커버리지 확대, DSO·공공조달 수주, 시장점유율(목표치 설정) 달성합니다.
핵심활동: 

총판 네트워크 확장: 주요 주(Estado)별 딜러 확보 및 교육·인증 프로그램 운영.
대형 바이어 공략: DSO·공공입찰 참여, 장기 유지보수 계약 체결.
현지 서비스 허브 업그레이드: 중앙 창고 및 지역 서비스센터 확충, 예비부품 재고 최적화.
제품 포트폴리오 확대: 파일럿 결과를 반영해 제품 개선·현지 맞춤형 옵션 출시, AI·소프트웨어 기능 확장.
로컬 조립·부분 생산 검토: 관세·물류·가격 경쟁력 개선을 위해 마퀼라도라(현지 조립) 또는 부품 일부 현지 조달 가능성
검토 및 비용·규제 분석 수행.
브랜드 확장 및 마케팅 강화: 현지 레퍼런스 사례 중심의 마케팅, 학술지원·임상연구 후원.

산출물: 다수의 레퍼런스 병원·클리닉, 안정적 수익 구조, 장기 서비스 계약 포트폴리오.

성숙·지속성 관리 단계 (48개월 이후)

목표: 시장 내 안정적 점유율 확보 및 수익성 극대화, 장기적 파트너십 유지합니다.
핵심활동: 

현지 법인 설립(필요 시): 직접 영업·서비스 운영을 통한 마진 개선 및 공공입찰 경쟁력 강화.
R&D·제품 로드맵 현지화: 현지 임상 니즈 반영한 제품개발, 지속적 제품 업데이트.
ESG·컴플라이언스 체계 확립: 전자폐기물·배터리 관리·지역사회 지원 등 지속가능 전략 실행.
글로벌 연계 전략: 멕시코를 중남미 허브로 활용하여 인근 국가로의 수출 확대.
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산출물: 현지 법인(또는 장기 파트너십), 안정적 수익성, 중남미 거점화 완료.

요약: 단계별로 규제 확보 → 파일럿 레퍼런스 확보 → 서비스·유통망 확장 → 현지화 심화의 순으로 진행하면 리스크를 관리하면서
시장 점유를 확대할 수 있습니다. 각 단계에서 KPI(매출, A/S 응답시간, 고객만족도)를 설정하여 성과를 객관적으로 측정하는 것이 중
요합니다.

라. 권장 시장진출 방식 및 시사점

멕시코 시장의 특성(높은 한국산 점유율·강한 규제 요구·서비스 중요성)을 고려하여, 다음과 같은 진출 방식을 권장합니다.

권장 진출 방식(우선순위)

총판(유통사) + 파일럿 직접 납품 모델

이유: 초기 단계에서 규제·통관·현지 영업을 원활히 진행하기 위해 현지 총판과 협력하되, 파일럿 프로젝트는 제조사 주
도(직접 기술지원 포함)로 진행하여 레퍼런스와 임상 데이터를 확보합니다.
기대효과: 빠른 레퍼런스 확보와 브랜드 신뢰도 증대, 총판과의 신뢰관계 강화.

서비스 파트너와의 공동 투자형 모델

이유: A/S와 부품 공급이 구매결정 요인인 점을 반영해 서비스센터·부품재고에 공동 투자하여 서비스 역량을 즉시 확보합
니다.
기대효과: A/S 리드타임 단축, 고객 유지율 증가.

임대·리스·SaaS 혼합 상업모델

이유: 초기 비용 부담을 줄여 채널 확장과 중소 클리닉의 도입 장벽을 낮출 수 있습니다.
기대효과: 장기적 수익 기반 확보, 소프트웨어 서비스(클라우드 저장·AI 보조)로 추가 매출 창출.

중장기적으로 현지 조립 또는 합작법인 설립(옵션)

이유: 관세·물류비 절감, 공공입찰 경쟁력 확보, 현지화 이미지 강화.
기대효과: 총비용 절감 및 공공 조달 시장 접근성 확대.

가격정책·포지셔닝 권고

개원가·중소클리닉 대상 제품은 **(가성비·내구성·서비스 패키지)**를 강조한 가격 포지셔닝을 취합니다.
대형 병원·DSO 대상은 **(디지털 통합성·임상 신뢰성·장기 유지보수 계약)**을 강조하여 프리미엄 가격 전략을 유지합니
다.
초기 시장 진입기에는 프로모션(무상 설치·연1회 점검 등)을 통해 레퍼런스를 확보하고, 이후 계약형 수익(서비스·소모품)으
로 전환합니다.

리스크 완화 및 운영상 권고

규제·인증 리스크: COFEPRIS 등록 과정에 대비해 사전 기술문서·임상자료를 준비하고, 현지 규제 컨설턴트를 파트너로 선
정합니다.
물류·부품 리스크: 핵심 부품의 다원화와 안전재고 정책을 운영하여 공급 지연 리스크를 낮춥니다.
환율·결제 리스크: 현지 대금결제 조건에 대해 신용장(LC)·선금 등으로 리스크를 분산합니다.
채널 갈등 리스크: 직판과 총판 간 역할을 명확히 규정하고, 수익·서비스 권한을 투명하게 계약서에 명시합니다.

시사점(요약)

멕시코 시장은 한국 제품에 대한 신뢰와 높은 점유율이라는 우호적 여건이 있으나, 규제·서비스 역량이 진입의 관건입니다.
기술·제품 경쟁력 외에도 (스페인어 현지화, 강력한 A/S 네트워크, 규제 대응 역량, 유연한 상업모델) 이 결합되어야 지속가
능한 시장점유 확대가 가능합니다.
초기에는 총판과의 협력으로 리스크를 낮추되, 파일럿 레퍼런스 확보와 서비스 역량 내재화를 통해 중장기적 직접 운영(또는
합작)으로 전환하는 방식이 권장됩니다.
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출처(참조한 문서)

멕시코 의료기기·헬스케어 시장 보고서 및 규제 안내 자료: 

KOTRA 해외시장뉴스 - 멕시코 의료기기·헬스케어 시장 보고서
멕시코 보건당국 수입 허가 안내 페이지
HS코드·수입통계 자료 및 시장 리포트(복수)
Global Market Insights - Portable X-Ray Devices Market

(참고) 본 전략은 제공된 멕시코 시장·유통·규제·경쟁 분석을 기반으로 작성되었으며, 세부 실행 시에는 최신 규제 변경 사항과 현지
파트너 실사 결과를 반영하시길 권장합니다.

6. 시사점 및 결론

가. 한국 기업의 경쟁력 및 시장진출 타당성 평가

멕시코 시장에 대한 분석을 종합하면, 한국 기업(특히 유망 중소·중견기업)의 (치과용 휴대용 엑스레이 진단 기기) 진출은 타당성이
높습니다. 그 근거는 다음과 같습니다.

시장 수요·포지션 관점에서의 강점

멕시코는 휴대형·디지털 치과 영상 장비에 대한 수요가 증가하고 있으며, 특히 원격진료·이동 진료 수요에 의해 휴대형 장비
수요가 빠르게 확대되고 있습니다. 이는 경량화·배터리 성능·무선 데이터 전송을 특징으로 하는 한국 제품의 핵심 강점과 부
합합니다.
제공된 수입 통계에 따르면 멕시코의 해당 품목 수입에서 한국의 점유율이 약 **66%**로 매우 높아 이미 현지 신뢰·인지도
를 확보하고 있어 추가 시장 확대를 위한 유리한 출발점을 가지고 있습니다.

제품 경쟁력 관점에서의 강점

한국 기업은 가격 경쟁력과 더불어 (디지털 센서·저선량 촬영·무선 데이터 연동) 등의 기술을 보유한 경우가 많아 멕시코의
다양한 세그먼트(개원가·진단센터·DSO)에 맞춘 제품 포트폴리오로 진입하기에 적합합니다.
중소·유망 기업은 유연한 제품 커스터마이징과 빠른 대응이 가능하여 현지 사용자의 기능 요구(예: 스페인어 UI, 간편한 워크
플로우)에 민첩하게 대응할 수 있습니다.

네트워크·운영 역량 및 경험

사용자가 제시한 기업은 이미 해당 HS코드 품목의 수출 경험이 있어, **(수출 프로세스·물류·무역서류·초기 규제 대응 노하
우)**를 보유하고 있다는 점은 멕시코 진출 시 초기 시행착오를 줄이는 데 유리합니다.

주요 리스크 및 한계

멕시코의 보건 규제(COFEPRIS)와 방사선 안전 요구사항, 스페인어 라벨·매뉴얼 준비 등 비관세 장벽은 진입 초기의 시간·비
용 부담을 가중시킵니다.
현지 A/S 네트워크 부재 시 구매 결정에서 불리한 위치에 놓일 수 있으며, 물류·부품 공급 지연은 고객 이탈 위험을 높입니다.
중저가 경쟁자가 많은 세그먼트에서는 가격 경쟁 압력이 심화될 수 있어, 단순 가격 경쟁만으로는 지속 가능한 수익을 확보하
기 어렵습니다.

종합평가: 현지에서의 높은 한국 제품 선호도와 기술 경쟁력, 기업의 기존 수출 경험은 멕시코 진출 타당성을 뒷받침합니다. 다만, 규
제·서비스 역량 확보와 세분화된 제품·상업모델 전략(임대·리스·SaaS 결합)을 병행하지 않으면 확장과 수익성 확보에 어려움이 발
생할 가능성이 큽니다.
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나. 핵심 성공 요인 및 우선 추진 과제

멕시코 시장에서 성공적으로 점유율을 확대하기 위해 기업이 우선적으로 추진해야 할 핵심 성공 요인과 구체적 과제는 다음과 같습니
다.

핵심 성공 요인

강력한 현지 애프터서비스(AS) 네트워크: 신속한 현장 수리·예비부품 공급·정기 점검 체계는 구매여부 결정에서 핵심 요소
입니다.
규제·인증(특히 COFEPRIS) 대응능력: 제품 등록·허가를 신속하게 확보하는 역량은 공공조달 및 병원 납품의 전제조건입니
다.
제품의 현지화(스페인어 UI·라벨·매뉴얼, 전원 규격, 배터리 옵션): 현장에서의 사용 편의성을 확보하면 구매전환율을 높일
수 있습니다.
차별화된 기술적 요소(저선량·디지털 연동·AI 기능): 기능적 우위는 가격경쟁이 심한 시장에서 프리미엄 세그먼트를 공략하
는 열쇠입니다.
적합한 파트너십(총판·서비스·소프트웨어): 규제·유통·서비스를 아우르는 신뢰성 높은 파트너 확보는 시장 진입과 확장의
기반입니다.

우선 추진 과제(단기·중기·중장기)

단기(0–6개월)

COFEPRIS 및 수입절차 사전검토 및 필요문서 정리(스페인어 번역 포함)를 완료합니다.
멕시코 내 총판 후보 3개 이상을 발굴하고, 실사 및 역량평가를 실시합니다.
핵심 제품 라인(휴대형·중급 모델) 1~2종의 스페인어 UI·라벨·매뉴얼을 준비합니다.
예비부품 목록과 초기 안전재고(주요 소모품·센서·배터리)를 산정합니다.

중기(6–18개월)

COFEPRIS 등록을 완료하고, 파일럿 고객(병원·클리닉·DSO)을 대상으로 납품하여 레퍼런스를 확보합니다.
현지 서비스 파트너와 교육 프로그램을 시행하여 기술자 인증을 확보하고, 지역별 서비스 커버리지를 확정합니다.
임대·리스 모델과 SaaS형(클라우드 저장·AI 보조) 가격 모델을 시범 운영합니다.
마케팅 자료(스페인어 임상자료, 데모 비디오, 사용자 매뉴얼)를 제작하여 배포합니다.

중장기(18–48개월)

멕시코 내 지역 서비스 허브(멕시코시티, 과달라하라, 몬테레이 등) 구축에 투자하거나 공동 투자 파트너를 확보합니다.
DSO 및 공공 조달을 타깃으로 한 장기 공급계약을 체결하고, 대량구매 할인·유지보수 패키지를 확정합니다.
현지 조립 또는 마퀼라도라 활용을 검토하여 관세·물류비를 절감하고 가격경쟁력을 강화합니다.
제품 라인업을 확대하고 AI·소프트웨어 기능을 고도화하여 프리미엄 시장 진입을 가속화합니다.

우선순위 요약: 규제 대응, 서비스 인프라 구축, 스페인어 현지화가 최우선이며, 병행하여 파일럿 레퍼런스 확보와 유연한 상업모델
도입을 추진해야 합니다.

다. 향후 추진 방향 및 후속 지원 과제

기업이 멕시코 시장에서 안정적 기반을 마련하고 지속적으로 성장하기 위해 권장되는 향후 추진 방향과 정부·기관·내부 조직 차원의
후속 지원 과제는 다음과 같습니다.

향후 추진 방향(기업 내부 실행계획)

규제·인증 전담 조직 또는 외부 전문 파트너 확보

COFEPRIS 등록, 스페인어 문서화, 제품 분류 작업을 전담할 내부 담당자 배치 또는 멕시코 현지 규제 전문 컨설턴트와 장
기 계약을 체결합니다. 이를 통해 등록 리드타임을 단축하고 추가 요건 발생 시 신속히 대응할 수 있습니다.
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서비스 역량 내재화 및 KPI 기반 운영

지역별 A/S 허브(초기 3개 거점) 설립 계획을 수립하고, 예비부품 재고 수준·평균 A/S 응답시간·고객만족도(CSAT) 등
KPI를 설정하여 관리합니다. 서비스 파트너에 대한 정기 평가·교육·인증 프로그램을 운영하여 품질을 유지합니다.

제품·상업모델 다변화

판매(일시불) 외에 임대·리스·구독(SaaS) 모델을 표준화하고, 소모품·서비스 계약을 통한 반복매출 구조를 강화합니다.
특히 소규모 개원가의 도입 문턱을 낮추기 위해 초기 저가 임대 모델을 적극 활용합니다.

임상데이터·레퍼런스 확보 및 학술마케팅

파일럿 납품 병원과 공동으로 임상데이터를 수집·분석하여 신뢰성 자료를 확보하고 스페인어 자료로 제작해 마케팅 활동
에 활용합니다. 현지 학회·전시회 참여를 통해 브랜드 인지도를 제고합니다.

기술 협력 및 현지 제품 개선

현지 사용자 피드백을 반영한 제품 개선 루프를 구축하여 사용성(스페인어 UI, 현지 전원 규격)과 내구성(열·습도·먼지
대비)을 빠르게 반영합니다. 소프트웨어 연동(현지 PACS/EMR) 파트너와의 API 연동을 표준화합니다.

후속 지원 과제(기관·정부·내부 자원 연계)

공공 지원 활용

KOTRA, 한국무역협회, 수출 바우처 등 공공기관의 현지 파트너 매칭, 현지 실사 지원, COFEPRIS 등록 관련 컨설팅 자금
을 활용하여 초기 비용 부담을 줄입니다.
현지 전시회 참가 비용 보조 및 현지 네트워크 활용 지원 프로그램을 통해 초기 판로 개척을 가속화합니다.

금융·보험 지원 검토

현지 결제 리스크를 관리하기 위해 무역보험(수출신용보증)·환헷지 상품을 적극 활용하고, 현지 리스사와의 금융 파트너
십을 통해 임대 모델의 자금 조달을 지원합니다.

공동 투자 형태의 리스크 분담

서비스 센터·예비부품 창고에 대해 현지 총판·서비스 파트너와 공동 투자하는 구조를 제안하여 초기 CAPEX 리스크를 분
담합니다.

인력 및 교육 지원

현지 기술자·영업 인력에 대한 정기 교육(스페인어 콘텐츠)을 개발하고, 본사 엔지니어의 파견(초기 설치·트레이닝) 지원
계획을 수립합니다.

규제 모니터링 및 법률 자문 체계화

멕시코의 규제 변경·사후감시 요구에 신속 대응하기 위해 정기적인 규제 모니터링 체계를 구축하고 법률·규제 자문을 상
시 확보합니다.

중장기 전략적 과제

현지 합작투자 또는 법인 설립 판단

시장 확대와 공공 조달, 대형 DSO 납품을 목표로 하는 경우 현지 법인 설립 또는 합작투자를 통해 현지화 수준을 높이는
것을 검토합니다. 이를 통해 공공입찰 참여 시 경쟁력을 확보하고, 조달·관세·물류 효율성을 개선할 수 있습니다.

R&D 및 제품 포트폴리오 전략 연계

멕시코 및 중남미 고객 요구를 반영한 제품 개발을 장기 R&D 로드맵에 포함하여 현지 맞춤형 제품을 지속적으로 제공할
수 있는 체계를 마련합니다.
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결론: 멕시코는 한국 기업에게 실질적인 시장기회(높은 현지 한국산 점유율, 성장하는 휴대형 장비 수요)를 제공하나, 성공을 위해서
는 규제 대응·강력한 서비스 네트워크·스페인어 현지화·유연한 상업모델을 조합한 실행력이 필수적입니다. 기업은 단기적으로는
COFEPRIS 등록·파일럿 레퍼런스 확보·총판 선정에 집중하고, 중장기적으로는 서비스 허브 구축·현지화 심화·제품 포트폴리오 확
장을 통해 멕시코 및 인근 중남미 시장에서 지속 가능한 경쟁우위를 확보해야 합니다.

출처(참조한 문서)

KOTRA 해외시장뉴스 - 멕시코 의료기기·헬스케어 시장 보고서
멕시코 보건당국 수입 허가 안내 페이지
Global Market Insights - Portable X-Ray Devices Market

참고. 주요 바이어 리스트

1. 바이어 추천

수입자명 수입건수
(건)

총 수입금액
(USD)

공급국가
수

한국수입 여
부

VATECH GLOBAL MEXICO S DE RL DE CV 30.0 1,789,847.0 6.0 Y

IVOCLAR VIVADENT S.A. DE C.V. 7.0 651,716.0 1.0 N

SIRONA DENTAL MEXICO, S. DE RL DE C.V. 13.0 599,291.0 2.0 Y

CARESTREAM DENTAL DE MEXICO COMERCIO S. DE R.L. DE
C.V. 6.0 343,368.0 1.0 N

Sin Razon Social 8.0 151,852.0 4.0 Y

LABORATORIOS GAYZ SA DE CV 1.0 119,040.0 1.0 Y

AARHUSKARLSHAMN USA INC. C/O ALMACENADORA ACCEL,
S.A. 1.0 100,618.0 1.0 Y

INDUSTRIAS YUCATAN CORMEX, S.A. DE C.V. 5.0 73,636.0 1.0 N

SOLUCIONES MEDICAS COMERCIAL S. A. DE C. V. 2.0 72,611.0 1.0 Y

COMERCIALIZADORA DE EQUIPOS DIESEL SA DE CV 2.0 66,671.0 1.0 Y

상위 10개 바이어들의 전체적인 수입 규모를 보면 **(VATECH GLOBAL MEXICO)**가 단연 높은 금액(약 1.79M USD)으로 1위
를 차지하여 시장 내 지배적 구매력과 빈번한 거래 가능성을 나타냅니다. 그 외 상위권 업체들은 (IVOCLAR, SIRONA/
DENTSPLY, CARESTREAM) 등 글로벌 메이저 브랜드 또는 지역 유통사로 총액이 수십만~수백만 달러 수준으로 분포합니다.
공급국가 수(NAT_CNT)가 높은 업체는 VATECH GLOBAL MEXICO로 6개국으로부터 조달해 공급 다변화가 이뤄진 반면, 다수
의 업체는 1개 또는 2개 공급국에 의존하고 있어 한국 기업이 신규 진입 시 **공급국 경쟁력(품질·가격·납기·서비스)**로 어필
하면 수주 가능성이 높습니다.
한국수입 여부(KOR_EXP_YN)가 Y로 표기된 기업은 이미 한국과 거래 경험 또는 한국 제품을 수입 중인 것으로 보이며, 이는 (기
존 거래선 확대 및 부품·대체품 제안) 기회로 해석됩니다. 반대로 N으로 표기된 업체는 신규 거래선 개척 대상이 됩니다.

• 
• 
• 

• 

• 
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2. 기업 정보 요약

가. VATECH GLOBAL MEXICO S DE RL DE CV

대표 홈페이지 링크: https://vatechindia.in/vatech-network (VATECH 네트워크 페이지에 멕시코 지사 정보가 수록되어 있
어 기업 연락처 및 지사 정보를 확인할 수 있습니다.)
대표 이메일 주소: elcondor@vatech.co.kr (멕시코 지사 연락처에 명시된 이메일 주소이며, 추가 연락처로
edward.jang@vatechglobal.com 등도 소스에서 확인됩니다.)
대표 상품 정보: VATECH는 치과 영상 장비(디지털 엑스레이, 파노라마/3D 스캐너, 진단용 이미징 시스템 등)를 주요 품목으로 취
급합니다.

나. IVOCLAR VIVADENT S.A. DE C.V.

대표 홈페이지 링크: https://www.ivoclarvivadent.com.mx/es-mx/ (멕시코 지사 연락처 정보 페이지가 소스에 기재되어 있
습니다.)
대표 이메일 주소: 검색 결과에서 명확한 단일 대표 이메일은 확인되지 않았습니다. 따라서 멕시코 지사의 일반 연락처(전화번호)
만 소스에 노출되어 있으며, 구체 이메일은 홈페이지의 연락처 페이지 확인을 권장합니다.
대표 상품 정보: 치과용 재료 및 시스템(레진, 세라믹계 복원재, 보철·보수용 재료 등)으로 광범위한 치과용 소비재 및 재료를 공
급합니다.

다. SIRONA DENTAL MEXICO, S. DE RL DE C.V.

대표 홈페이지 링크: https://www.dentsplysirona.com (Dentsply Sirona 글로벌/지역 사이트로 제품·지원·연락처 정보를
확인할 수 있습니다.)
대표 이메일 주소: 온라인 소스에서 특정 멕시코 지사 이메일은 확인되지 않았습니다. (검색 결과 확인 불가: 공식 연락처는 지역
웹페이지의 연락처 섹션에서 확인 권장)
대표 상품 정보: 디지털 덴티스트리 장비(임플란트·영상·CAD/CAM, 인트라오럴 스캐너, 엑스레이 장비 등)와 소모품을 포함하
는 종합 치과 솔루션을 취급합니다.

라. CARESTREAM DENTAL DE MEXICO COMERCIO S. DE R.L. DE C.V.

대표 홈페이지 링크: https://www.carestreamdental.com/en-us (Carestream Dental 글로벌/지역 페이지에서 제품 라인
업 및 지역 연락처 정보 확인이 가능합니다.)
대표 이메일 주소: 멕시코 지사 전용 이메일은 소스에 직접 표기되지 않았습니다. (검색 결과 확인 불가: 지역별 문의는 홈페이지
내 Contact 섹션을 통해 확인 권장)
대표 상품 정보: 디지털 치과 이미징 장비(핸드헬드 엑스레이, 엑스레이 제너레이터, 디지털 센서, 3D/파노라마 장비 등)를 주요
품목으로 제공합니다.

마. Sin Razon Social

대표 홈페이지 링크: 검색 결과로 사업자명 기반의 공개 홈페이지가 확인되지 않았습니다. Veritrade 등 무역 데이터 기반 정보만
존재합니다.
대표 이메일 주소: 검색 결과 확인 불가 (B/L 통관 기록 기반 기업으로 온라인 정보가 제한적일 수 있음. 구글 검색 또는 KOTRA 무
역관을 통한 추가 확인 권장)
대표 상품 정보: 통관 기록 기반으로 다양한 의료·치과 관련 제품을 수입한 이력이 있으나, 명확한 제품군 표기는 불분명합니다.

바. LABORATORIOS GAYZ SA DE CV

대표 홈페이지 링크: https://laboratoriosgayz.com (회사 웹사이트 및 개인정보/연락처 페이지가 확인됩니다.)
대표 이메일 주소: ventas@laboratoriosgayz.com 및 redessoaciales@laboratoriosgayz.com (사이트에 공개된 연락처
이메일입니다.)
대표 상품 정보: 치과용 재료 및 장비의 수입·유통을 주요 사업으로 하며, 인상재, 치과용 왁스 등 소모성 재료의 수입 이력이 있습
니다.
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사. AARHUSKARLSHAMN USA INC. C/O ALMACENADORA ACCEL, S.A.

대표 홈페이지 링크: https://www.accel.com.mx (Almacenadora ACCEL의 로지스틱/포워딩 서비스 페이지로, 실무상 포워
딩을 통해 수입처로 표기된 경우입니다.)
대표 이메일 주소: ventas@accel.com.mx (ACCEL의 공개 연락처 이메일)
대표 상품 정보: 본 항목은 실무상 포워더(Almacenadora ACCEL)를 통해 수입 신고된 사례로, 실제 거래 주체는
AarhusKarlshamn(AAK) 계열사일 가능성이 높습니다. 해당 계열사의 상품은 주로 식용/산업용 지방·오일류입니다. (치과 장
비와 직접적 관련성은 낮아 보입니다)

아. INDUSTRIAS YUCATAN CORMEX, S.A. DE C.V.

대표 홈페이지 링크: 검색 결과 확인 불가 (B/L 통관 기록 기반 기업으로 온라인 정보가 제한적일 수 있음. 구글 검색 또는 KOTRA
무역관을 통한 추가 확인 권장)
대표 이메일 주소: 검색 결과 확인 불가 (B/L 통관 기록 기반 기업으로 온라인 정보가 제한적일 수 있음. 구글 검색 또는 KOTRA 무
역관을 통한 추가 확인 권장)
대표 상품 정보: 통관 데이터상 치과 관련 품목 수입 이력 존재하지만, 기업의 공개 정보가 부족합니다.

자. SOLUCIONES MEDICAS COMERCIAL S. A. DE C. V.

대표 홈페이지 링크: 검색 결과 확인 불가 (B/L 통관 기록 기반 기업으로 온라인 정보가 제한적일 수 있음. 구글 검색 또는 KOTRA
무역관을 통한 추가 확인 권장)
대표 이메일 주소: 검색 결과 확인 불가 (B/L 통관 기록 기반 기업으로 온라인 정보가 제한적일 수 있음. 구글 검색 또는 KOTRA 무
역관을 통한 추가 확인 권장)
대표 상품 정보: 의료기기 및 치과 보조기구를 취급하는 유통업체로 추정되며, 통관 기록상 소형 의료장비·부품 수입 이력이 존재
합니다.

차. COMERCIALIZADORA DE EQUIPOS DIESEL SA DE CV

대표 홈페이지 링크: 검색 결과 확인 불가 (B/L 통관 기록 기반 기업으로 온라인 정보가 제한적일 수 있음. 구글 검색 또는 KOTRA
무역관을 통한 추가 확인 권장)
대표 이메일 주소: 검색 결과 확인 불가 (B/L 통관 기록 기반 기업으로 온라인 정보가 제한적일 수 있음. 구글 검색 또는 KOTRA 무
역관을 통한 추가 확인 권장)
대표 상품 정보: 상호명으로는 중장비/디젤 장비 유통업으로 보이나, 통관 데이터상 치과용 엑스레이 장비로 신고된 기록이 있어
실무 상 거래 목적을 확인할 필요가 있습니다.

3. 기업별 수입 실적 기반 우선순위 정리

가. 1순위: VATECH GLOBAL MEXICO S DE RL DE CV (우선 공략 권장)

근거: 총 수입금액이 1,789,847 USD로 압도적으로 크고, 수입건수(30건)도 가장 많아 구매 빈도와 규모 모두 높음을 의미합니
다. 공급국가 수가 6개로 다변화되어 있어 여러 공급국과 경쟁 중이지만, 이미 한국 수입 여부가 Y로 표기되어 있어 한국 업체로서
기존 거래 확대(추가 모델, 부품, 소모품, A/S 패키지 제안 등)를 통해 점유율을 늘릴 기회가 큽니다.
유망성 인사이트: 대형 지사(글로벌 네트워크 보유)로서 장비 본체·서비스·부품·업그레이드 등 종합 제안이 통할 가능성이 높습
니다. 품질·인증·사후지원(스페어·테크니컬 트레이닝)을 강조하면 수주 확률이 상승합니다.

나. 2순위: IVOCLAR VIVADENT S.A. DE C.V. (신규 접촉 우선권)

근거: 총 수입금액이 651,716 USD로 높은 편이며 한국수입 예측값이 88으로 한국산 구매 가능성(잠재)이 큼에도 불구하고 현재
KOR_EXP_YN은 N으로 표기되어 신규 거래 여지가 큽니다.
유망성 인사이트: 이 회사는 치과 재료·솔루션의 글로벌 플레이어로 재료·소모품·보철 관련 제품의 품질·가격을 비교 제시하면
도입 가능성이 높습니다. 특히 장기 공급계약(안정적 공급)과 기술지원 약속이 효과적입니다.
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다. 3순위: SIRONA DENTAL MEXICO, S. DE RL DE C.V. (관계 강화 권장)

근거: 총수입금액 599,291 USD, 수입건수 13건으로 빈도와 금액이 안정적이며 KOR_EXP_YN이 Y로 기존 한국 제품 수입 이력
이 있어 기존 거래선을 통한 품목 확대 또는 부품/서비스 제공이 유리합니다.
유망성 인사이트: 디지털 덴티스트리 장비 영역에서 부품·액세서리·연동 소프트웨어·교육 솔루션 등을 제안하면 교차판매 기회
가 높습니다. 기존 납품 관계가 있다면 유지·확대 전략(가격·납기 개선, 보증 연장)을 우선 제시하면 효과적입니다.

라. 4순위: CARESTREAM DENTAL DE MEXICO COMERCIO S. DE R.L. DE C.V. (신규 접촉 우선)

근거: 총수입금액 343,368 USD로 유의미한 구매력이 존재하지만 KOR_EXP_YN은 N입니다. Carestream는 엑스레이·이미징
전문 브랜드로서 기술적 호환성과 서비스 제안을 통해 신규 거래가 가능한 대상으로 판단됩니다.
유망성 인사이트: Carestream 제품의 액세서리·대체 부품, 또는 특정 모델과 호환되는 센서·핸드헬드 유닛 제안을 통해 파트너
십 기회를 모색할 수 있습니다.

마. 5순위: Sin Razon Social / LABORATORIOS GAYZ SA DE CV / SOLUCIONES MEDICAS COMERCIAL S. A. DE C. V. (중소
규모지만 타깃 직접영업 권장)

근거: 이 그룹은 총액이 상대적으로 작지만 한국수입 여부가 Y인 경우가 있어 중·단기 거래 확대에 적합합니다. 특히
LABORATORIOS GAYZ는 치과 소모재 유통 전문 채널로, 소모성 제품과 보수부품 공급에서 빠른 거래 성사 가능성이 높습니다.
유망성 인사이트: 소모성·소액 다품종 납품 제안, 로컬 프로모션·번들링 제안, 현지 재고·배송 협약 등을 통해 빠르게 시장 침투
할 수 있습니다.

바. 6순위: AARHUSKARLSHAMN USA INC. C/O ALMACENADORA ACCEL, S.A. / COMERCIALIZADORA DE EQUIPOS
DIESEL SA DE CV / INDUSTRIAS YUCATAN CORMEX, S.A. DE C.V.

근거: 통관상 수입금액은 존재하나 일부는 포워더 경유 또는 비전형적 수입주체로 추정됩니다. 특히 AARHUSKARLSHAMN 계열
은 본질적으로 다른 업종(식품·오일) 소속일 가능성이 있어 치과 엑스레이 장비 관련 일반적 구매 의사결정 주체가 아닐 수 있음.
유망성 인사이트: 거래 가능성 확인을 위해서는 수입 신고 명세(품목세부), 실제 구매 의사결정자(최종수입업체)의 확인이 필요
합니다. 포워더 경유의 경우 최종 바이어 접촉을 위해 포워더 네트워크를 활용한 정보 추적이 필요합니다.

종합 의견(우선 공략 전략 요약)

우선적으로 VATECH GLOBAL MEXICO를 집중 공략하여 장비 본체·부품·사후관리 계약을 확대하는 것이 가장 효율적입니다.
이미 한국 제품을 수입 중이며 구매 빈도와 금액이 가장 크므로, 대규모 공급 역량과 서비스 약속을 통해 높은 수주 가능성이 있습
니다.
다음으로는 IVOCLAR(신규 진입 우선 대상)과 SIRONA/Dentsply(관계 강화 대상), Carestream(신규 접촉 대상)을 순차적으
로 공략하여 중·대형 브랜드 고객을 확보하는 것이 바람직합니다. 특히 IVOCLAR는 한국제품 도입 잠재력이 크므로 제품 샘플·
기술자료·인증·가격 조건을 조기에 제공하면 효과적입니다.
중소 유통사(예: LABORATORIOS GAYZ, SOLUCIONES MEDICAS 등)는 소모성·부품·애프터서비스 중심의 제안으로 빠른 거
래 성사가 가능하므로, 병행하여 영업망을 확장하면 수익성과 시장 침투 속도를 높일 수 있습니다.
포워더나 상이한 업종명으로 표기된 수입자(예: AARHUSKARLSHAMN via ACCEL)는 보다 세부적인 무역·B/L 정보 확인을 통
해 최종 구매자 및 실제 제품 수요처를 파악한 뒤 후속 접촉을 진행하는 것이 필요합니다.

참고한 문서(출처)

VATECH 네트워크 정보: https://vatechindia.in/vatech-network
Ivoclar 멕시코 관련 정보(연락처·회사 개요): https://ceramics.org/wp-content/bulletin/international-issues/
Bulletin_OctNov-2013_Canada-and-Mexico.pdf
Dentsply Sirona(기업 개요): https://mx.linkedin.com/company/dentsplysirona
Carestream Dental(제품·지역 페이지): https://www.carestreamdental.com/en-us
Laboratorios Gayz(공식 사이트/연락처): https://laboratoriosgayz.com
Veritrade 기록: https://www.veritradecorp.com/en/mexico/imports-and-exports-sin-razon-social/rfc-r891215bi0
AAK / ACCEL 관련 연락처: https://www.accel.com.mx

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
• 

• 
• 
• 
• 
• 
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(위 출처들은 본 보고서 작성 시 활용한 공개 웹페이지 링크입니다.)

데이터 출처: 해외 주요국 관세청 및 B/L 통관정보 해당 정보는 트라이빅 해외관세청 실수입 검색 메뉴에서도 조회
가능합니다.

해외관세청 실수입 검색 메뉴 바로가기

본 서비스는 검색된 해외바이어의 거래의사나 신뢰성을 보장하지 않습니다.

KOTRA 해외무역관이 대신하여 해외기업을 발굴해 주기를 희망하신다면 잠재바이어 발굴지원 서비스를 이용해보세요.

잠재바이어 발굴지원 서비스 바로가기

• 

• 
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https://www.kotra.or.kr/bigdata/partner
https://kotra.or.kr/subList/20000020753/subhome/bizAply/selectBizMntInfoDetail.do?dtlBizMntNo=24RP01C&cpbizYn=Y
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